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Abgrenzung im Wettbewerb als strategische Option!
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Visionen gestalten

• UnternehmenRegionKommunalberatung für Markt und Management seit 2005

• arbeitet interdisziplinär mit individuellen Kompetenzteams

• Thematische Schwerpunkte:

• Marktgerechte Entwicklung der räumlichen, wirtschaftlichen und kulturellen 

Anforderungen  an Raumschaften, Kommunen, Destinationen 

• Unternehmerische Steuerung von Aufgaben der Tourismus-/Regionalentwicklung

• Innovationsmanagement und unternehmerische Planung für die Dienstleistungs-

und Entwicklungsfunktionen öffentlicher Verwaltungen und Touristikunternehmen

• Marktgerechte Entwicklung und Management von touristischen Themen

• Strategisches Marketing für touristische Marken

• Philosophie: Die Region als Unternehmen führen. Gestalten statt verwalten.
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Anforderungen an Messen

Treffpunkt und Kooperation der Marktpartner
¤ Permanenter Dialog zwischen Veranstalter- und Ausstellerseite

¤ Beziehungsmarketing B2B, B2C: 
Gewinnung und Pflege von 
Kunden- und Geschäftskontakten 

¤ Austausch, Brancheninformation, 
Marktforschung 

¤ Unternehmenskommunikation,
Imagebildung, Markenstärkung

¤ Verkaufsförderung Produkte, Leistungen

¤ Steuerung virales Marketing „C2C“

¤ Kooperationsbedingte Synergieeffekte

¤ …
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Typologisierung von Messen

Funktion Zielrichtung
Informations-
funktion

- Informationsbeschaffung
- Informationsweitergabe
- Markttest
- Erkundung wirtschaftlicher 

und technischer Trends
- Erhöhung Markttransparenz

Motivations-
funktion

- Förderung Teamarbeit
- Vermittlung von 

Erfolgserlebnissen

Beeinflussungs-
funktion

- Erhöhung Besucherfrequenz
- Präsenz zeigen
- PR- und Imagepflege

Verkaufs
funktion

- Verkaufsvorbereitung 
Kontaktschaffung, 
Bedarfsermittlung

- Verkaufsdurchführung, 
Geschäftsabschlüsse

- Verkaufserhaltung, 
Festigung Marktposition, 
Erhöhung Kundentreue
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Entscheidung für 
Messebeteiligungen
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Messebeteiligung im 
Marketing-Mix
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Virtuelle Foren 
gewinnen Bedeutung

¨ B2B-Einkäufer setzten 2009 
zunehmend auf das Internet an 
Stelle von Messe- und 
Veranstaltungsbesuchen 
(- 37%) : Folge von 
Sparmaßnahmen: reduzierte 
Reisebudgets 

¨ Gewinner: virtuelle Messen, 
Webinare und andere 
Veranstaltungen im Netz (+30%)

¨ Social Networks schaffen 
ergänzende Informationen und 
Austausch
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Aktuelle Entwicklungen
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Basis: Markenmerkmale

Marken entstehen im Kopf des Rezipienten
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Markentypen
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Nutzenbündel Marke: 
Value Proposition
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Erfolgsfaktoren für die 
Markenpositionierung
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Pfeiler der Markenprofilierung
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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Professionelles Messemanagement:
Chancen erkennen und 

Marketingchancen nutzen.


